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MYTOYS KAMPAGNE WEIHNACHTEN 3

2017-2023

Ab September sorgte myToys dafir, dass
Kinderaugen zur Weihnachtszeit strahlen konnten.
Ich war fir die grafische Betreuung der gesamten
Kampagne von Anfang bis Ende verantwortlich.
Aufgrund des umfangreichen Projekts arbeitete ich
mit 3 bis 4 Freelancer*innen zusammen, die mich bei
der Gestaltung der zahlreichen Werbemittel
unterstutzten.

Meine Aufgaben

« Konzeption
 Shootingvorbereitung:
Fotoset planen, Props recherchieren oder basteln,
Briefing der Setdesignerin, Abgleich Produktliste
« Briefing der Fotograf*innen und
Begleitung des Fotoshootings
 Art Direktion
e Bildauswahl
 Betreuungvon 3-4 Freelancer*innen:
Briefing, Bildauswahl, Supervision
« Gestaltung vieler Werbemittel:
Teaser, Landingpages, Banner, Newsletter,
Social Media Postings
« Dokumentation

Unter der Marke myToys betrieb die MYTOYS GROUP
seit 1999 den Nr. 1Online-Shop fir Spielzeug und
Produkte rund ums Kind.
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MYTOYS KAMPAGNE WEIHNACHTEN — Teaser, Banner, Social Media & Landingpage s
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MYTOYS PROJEKT REDESIGN

2021-2022

In Zusammenarbeit mit der myToys Kreativleitung hat
die Agentur Strichpunkt ein neues Corporate Design
fur myToys entwickelt. Das Ziel war es, ein hoch-
wertiges Design zu schaffen, das den Kern der Marke
bewahrt. Ich war dabei stets im Austausch mit
meiner Vorgesetzten, wenn es um die Anforderungen
an den Online-Shop und Social Media ging.

Meine aktive Rolle war der Feinschliff des Teaser-
gerists, die Weiterentwicklung der vorhandenen
Module im Shop, das Anlegen hunderter Vorlagen
und die Koordinierung der Teaserproduktion fir den
Rollout des Online-Shops im neuen Design.

Meine Aufgaben

« Konzeption Teasergestaltung: Onsite, Ads und

Social Media

Erstellung von Vorlagen (Teaser, Banner, Postings)

Erstellung eines Design-Kits fiir externe Lieferanten

« Koordinierung aller JIRA-Tickets fiir den Rollout:
Rebriefing, Verteilung im Team, Supervision

 Betreuungvon 12 Freelancer*innen und Kolleginnen:

Briefing, Supervision

Gestaltung zahlloser Werbemittel und Landingpages

Unter der Marke myToys betrieb die MYTOYS GROUP
seit 1999 den Nr. 1Online-Shop fir Spielzeug und
Produkte rund ums Kind.

myloys

Was entdeckst du heute?




MYTOYS PROJEKT REDESIGN — Konzeption Teasergestaltung 7

2019 - Renderteaser

Bereits vor dem Redesign war es notwendig, die
Teaserstrukturen zu optimieren und Prozesse zu
vereinfachen. Eine Herausforderung des 2015er
Designs war, dass der Text auf dem Bild stand,
was die Motivwahl einschrankte und zusatzlichen
Retuscheaufwand verursachte.

Deshalb startete ich das Projekt ,Renderteaser”.
2019 testete ich verschiedene Varianten, um Text
vom Bild zu trennen. Anfang 2020 ging das Pro-
jekt live, und eine IT-Losung wurde implementiert,
um den Text Uber das CMS zu pflegen.

Version O
Teaserstruktur im alten Design.

Stark reduziert
Kinderfahrzeuge |

Stark reduziert

Kinderfahrzeuge

Version 2
Das optische Gleich-
gewicht wird durch

Version 1
Der Text bleibt oben
und ist mit einem

2022 - Redesign

Beim Redesign 2022 erhielt myToys von der Agentur
einen Teaserstruktur-Vorschlag, den ich optimierte.

Alle Teaserflachen im Online-Shop wurden an das
neue Corporate Design angepasst und mit passendem
Bildmaterial neu gestaltet.

nach unten versetzten
Text hergestellt, der
von einer hellgrauen
Kontur zur Trennung
vom nachsten Teaser
umgeben ist.

weillen Kasten hinter-
legt. Der Abstand zum
nachsten Teaser wird
durch zusatzlichen
Weildraum nach unten
gewahrleistet.
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Version O
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Version 3 - Final Version 2
Eine graue Flache hinter dem Text sorgt fir Anpassung der Schrift-

Trennung zum nachsten Teaser ohne Platz-
verlust. Diese Version erzielte in A/B-Tests
die besten Klickzahlen.

grofBen und Abstande,
GroRere Darstellung der
LApp-Flag"”

A
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Version 1
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Version 3 - Final

Mehr Kontrast zwischen
Head- und Subline,
reduzierung der App-Flag
aufs Wesentliche



MYTOYS PROJEKT REDESIGN — Vorlagen Aktionen
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Um die Arbeit fir alle Kolleg*innen so effektiv wie
Méglich zu machen, entwickelte ich eine Photoshop-
Vorlage, in der alle Teaser eines regularen Aktionssets
enthalten und die Inhalte miteinander verknlpft sind.

So kann in wenigen Klicks auf allen Flachen ein Bild
eingefligt oder die Hintergrundfarbe geandert
werden. Storer aktualisieren sich zeitgleich, vorbe-
reitete Logos von Lieferanten konnen eingeblendet
werden und Texte bzw. Incentives binnen 3 Klicks
aktualisiert werden.

Zuletzt missen dann nur noch Feinarbeiten fir den
passenden Bildausschnitt der sehr unterschiedlichen
Formate vorgenommen werden.
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Januar Aperol trinken
Februar Schlofen

Mérz Andere gliicklich machen
April Geld ausgeben

Mai Party machen

Juni Flirten

Juli Zu spat kommen
August Dramatisch sein
September Essen

Oktober Alles vergessen

November  Kochen
Dezember  Gute Stimmung machen

Zur Unterstitzung der Kolleg*innen aus dem Social
Media Team habe ich in Zusammenarbeit mit Free-
lancerinnen Vorlagen flr verschiende Arten von
Postings erstellt, die auf Instagram, Facebook und
Pinterest verwendet werden kénnen.

Die Vorlagen habe ich in Photoshop angelegt und
darauf geachtet, dass sie so einfach wie moglich
mit wenigen Klicks angepasst werden kdnnen.

Ich habe dem Social Media Team einen Photoshop-
Crashkurs gegeben, die einfachsten Wege Produkt-
bilder freizustellen gezeigt und die Vorlagen ausgiebig
erklart. Im Nachhinein war ich weiterhin Ansprech-
partnerin fir Fragen.

=

Instagram und Facebook:
Stories und Postings sollen zu mehr Engagement fiihren, aber auch das Community Building starken und
Nahbarkeit zu den Kund*innen schaffen.

myloys

Preheadline
Headline

Preheadline
Headline

Pinterest: die Flachen kénnen mit vollflachigen Bildern oder mit Farbflachen und Produkten befillt werden.

Preheadline
Headline

Preheadline
Headline




PRODUKTFOTOGRAFIE — myToys & eigene Projekte 10

2013 - aktuell

Bei Fotoshootings fir myToys sowie fir meinen Back-
Account auf Social Media fotografierte ich Produkte
wie Kleidung, Kinderspielzeug, Props und Geback.
Dabei kamen sowohl Flatlays als auch inszenierte
Aufnahmen in wechselbaren Sets zum Einsatz.

Meine Aufgaben

e Konzeption

Kauf bzw. Produkion von Props
Vorbereitung des Sets

z.T. Einstellung des Lichts
Fotografie und Bildretusche



HELLOFRESH — Online (Landingpages | Ads fiir Display, PaidSocial, Lead & App) 0

Koche jeden Abend frisch mit HelloFresh

HELLO
. FRESH etz teston S spersa

ABENDESSEN CHECKLISTE

@ Fertig in 15 Minuten
@ Nur 3 Schritte

@ Super lecker

S 2\

FRESH

2025

Bei der CMC GmbH betreue ich den Kunden
HelloFresh grafisch. Ich konzipiere Kampagnen,
adaptiere sie in Varianten und gestalte hunderte
Werbemittel. Diese kommen als Display Ads, Paid
Social, Meta Lead Ads und in der App zum Einsatz.
HelloFresh ist ein fihrender Anbieter fir Kochboxen
und international aktiv.

Meine Aufgaben

e Konzeption
« Bildauswahl und -retusche
 Gestaltung und Adaption fir 3 Lander

o hellofreshde & .

7 HEL Erhalte bis zu 120 € Rabatt
Jetzt Loslegs
OrER Wichentlich pausier & kindbsr I,

BISZU120€C
RABATT

auf Deine ersten 8 Kochboxen

Anzeige H

NUR 3 SCHRITTE,
EINFACHLECKER!

Mit HelloFresh fertig
in nur 15 Minuten

Finde Deine Balance mit
ausgewogenen Gerichten
zum Selbstkochen.

123
i; :.‘"
| A

Pt JETZT TESTEN & SPAREN

2 JETZT KAUFEN 7




PRINT-MAILINGS — Wurth MODYF & mehr 12
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2025

Bei der CMC GmbH gestalte ich zahlreiche Print-Mailings, unter anderem fir
Kunden wie Wirth MODYF, HelloFresh, Flaschenland und weitere.

Die Print-Mailings werden jeweils im Rahmen der Cl der Marke entwickelt und
gezielt auf eine moglichst hohe Conversion-Rate optimiert. Dabei variiere ich
Ansprache und Gestaltung je nach Zielgruppe und Zielsetzung.

Meine Aufgaben

e Konzeption

e Bildauswahl und -retusche
 Gestaltung

e Text

e Conversion-Rate-Optimierung




KONIGLICHE GARTENAKADEMIE — Print Design & Social Media 13

/\WIEDEL

MARKT

n Gar tenakademie

2024

Far die Konigliche Gartenakademie in Berlin entwickelte ich ein Gestaltungs-
konzept flr den Einladungsflyer, PVC-Banner und Social Media Post anlasslich
des Zwiebelmarktes. Unter Verwendung von vorgegebenem Bildmaterial und
Farbpalette wahlte ich ein passendes Motiv, kombinierte die Elemente mit
einem Kl-generiertem Visual und einer sorgfiltig ausgewahlten Schriftart,

um ein harmonisches und ansprechendes Gesamtbild zu schaffen.

Meine Aufgaben

» Konzeption

e Bildauswahl und -retusche
 Gestaltung

e Text flr Flyer und Instagram Posting




FITBOX GMBH — Print Design & Social Media 14

2024

Nach einer Zielgruppenanalyse entwickelte ich flr die
fitbox GmbH eine kreative Leitidee zur authentischen
Markenpositionierung. Gestaltungskern war eine Zeit-
Iconografie, die Alltagsmomente und EMS-Training im
Split-Screen kontrastiert und visuell vereint.

reichen, um fit zu bleiben!
deinven Altag, .

Kein Platz fir Ausreden:
nehr anzeigen

Meine Aufgaben

e Zielgruppenanalyse

Definition einer Persona

» Konzeption Leitidee (Visual & Text)
Bildauswahl und -retusche

Gestaltung Leitidee & Anwendungsbeispiele




O, — Social Media 15

SERVICE

Daumen ho
Wenn-Hau

2016 -2017 Hatten-Tag

Wahrend meiner Zeit bei der UDG Gbernahm ich
die grafische Betreuung der Social Media Kanale
des Kunden O,.

O, ist die seit 2002 bestehende Kernmarke

des Telekommunikationsunternehmens o2deutschland Aus Liebe zum Wochenende.

Telefonica Deutschland. SUcC vir nier? #diewocheaufinstagram #tgif #huntgramgermany
- #ig_deutschland #onmytable #iphoneonly

e i o 3

o Qe

® Gefillt 97 Mal

Meine Aufgaben

« Gestaltung von Social Media Postings
 Konzeption, Kauf bzw. Produkion von Props,

Fotografie, Bildretusche, Videodreh, Videoschnitt
« Bildrecherche und -retusche




HELIOS-KLINIKEN-GRUPPE — Pitch 16
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2016

Wahrend meiner Zeit bei der UDG arbeitete

ich neben dem Tagesgeschaft an Pitches mit,
zum Beispiel fir die HELIOS-Kliniken-Gruppe.

Die HELIOS-Kliniken-Gruppe ist einer der groRten
Anbieter von stationarer und ambulanter
Patient*innenversorgung in Europa.

Meine Aufgaben

« Screendesign UX/UI
« Bildrecherche und -retusche

HELIOS Aktuell

YR
W &
w’l}

Willkommen @ iiais @ uiaane @ niamse
bei den Kliniken
der HELIOS-Gruppe

Indikation, Schlagwort, Ort

HELIOS Aktuell




BONPRIX

2010-2016

Wahrend meiner Zeit bei KMF Werbung bzw. UDG
(United Digital Group GmbH) war ich hauptsachlich
flr die grafische Betreuung des Kunden Bonprix ver-
antwortlich.

Ich gestaltete wochentliche Newsletter flr europai-
sche Lander sowie wochentliche Sondernewsletter
flr Brasilien und Schweden. Zum Tagesgeschaft
gehorten die Gestaltung von Teasern fir diverse
Sortimente der Website sowie deren Sprach-
adaptionen fiir zehn Lander. AulRerdem erstellte ich
sortimentstbergreifende Shoplayouts zu den Themen
des Katalogs und Sonderlayouts zu Modethemen.

Meine Aufgaben

« Gestaltung zahlreicher Werbemittel fir 10 Lander:
Teaser, Newsletter, Banner und freie Shoplayouts

 Konzeption und Umsetzung von Kampagnenlayouts

Bildrecherche und -retusche

 Erweiterung des Styleguides

Erstellung von PSD-Vorlagen

(Teaser, Banner, Newsletter, Shoplayouts)

« Betreuung von Praktikant*innen

 Mitarbeit an Pitches fir die Weihnachtskampage

bonprix ist ein deutscher Modeanbieter.
Das international erfolgreiche Unternehmen
ist eine Tochtergesellschaft der Otto Group.

Brrrrr...
Zliehen Sie sich
(schonl) warm an

~"Wir schauen den wmterhcben
. Temperaturen mit Freude entgegen, .
' denn dann kénnen wir uns endlich
Jin unsere neuen Winterjacken und

Wiiacha Haman Warachad Schidhe & Accasscires

Brrrrrrr...
Ziehen Sie sich
(schon!) warm an

~AWNir schauen den wnnterllchen

3 Temperaturen mit Freude entgegen .

........................... o b

Bedamacka
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BONPRIX SHOP — Kampagne Herbst 18

Herbst-Trends
for siesse et Tog Willkommen, jetzt anmelden

Damen  Wasche Herren  Kinder  Schuhe & Accessoires Bademode  Woh

Bequemer Kauf auf Rechnung kommt innerhalb von 2 - 4 Werktagen

«
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e e

Herbst-Trends
fr ikl Tuge

Die neuen

Herbst-Tren
j;, endspannde PV

Damen-Kollektion »

=

PR Ty N

nggét_—j"rends

Endlich Zeit fur die Familiel
Geniefien Sie die letzten
Sonnenstrahlen beigine

gemeinsamen
*

Strick-
Dreieckstuch




BONPRIX SHOP — Kampagne Jeans

Jeans-Trends

19

Willkommen, jetzt anmelden

Damen  Wasche Herren Kinder  Schuhe & Accessoires Bademode  Woh

Bequemer Kauf auf Rechnung kommt innerhalb von 2 - 4 Werktagen

— Die neuen

ucamg -Trends
,,@,-,.?;«t

s L ® Jeans-Trends

Slim Jeans »



BONPRIX NEWSLETTER — Brasilien & Schweden 20
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LET'S STAY IN TOUCH!

E-Mail: juliane.riewaldt@gmail.com

LinkedIn: Juliane Riewaldt



mailto:juliane.riewaldt%40gmail.com?subject=
https://www.linkedin.com/in/juliane-riewaldt-79a5661b2/

Berufserfahrung

CMC GmbH (seit 2025)

Senior Grafikdesignerin

 Gestaltung und Umsetzung von Kampagnen
(Online und Print)

+ Qualitatssicherung, Wissenstransfer, Vorlagen

myToys.de GmbH (2017 -2023)

Senior Kommunikationsdesignerin

« Kampagnen: Konzeption, Shootingvorbereitung und
-begleitung, Bildauswahl, Gestaltung von Online-
Werbemitteln (Onsite, Social Media, Ads)

« Supervision aller Online-Werbemittel

« Pflege & Steuerung des JIRA-Boards

 Schulungen, Prasentationen, Vorlagen-Optimierung,
Prozess-Optimierung, Rollout Redesign myToys.de

e Vertretung der Teamleitung

UDG - United Digital Group GmbH (2014 -2017)

Art Direktorin

» Bonprix & 02: Shop-Seiten, Teaser, Newsletter,
Banner, Social Media Postings

e Pitches, PSD-Vorlagen, Styleguides

 Betreung von Praktikant*innen

KMF Werbung GmbH (2010 -2014)
Screendesignerin
« Bonprix: Shop-Seiten, Teaser, Newsletter, Banner

JULIANE RIEWALDT - Senior Kommunikationsdesignerin & Art Direktorin

Ausbildung

Mediengestalterin Digital/Print
» new i-d media AG (2010)

Abitur
+ Barnim-Gymnasium Berlin (2006)

Kenntnisse
Art Direktion & Shootingbegleitung

Creative Tools & Coding

« Adobe After Effects

« Adobe Illustrator

» Adobe InDesign

« Adobe Photoshop

« Adobe Premiere Rush & Pro
 Sketch

» Figma

o HTML/CSS

Soft Skills

« Auge flrs Detail

» Teamplayer

» Offene Kommunikation
* Bringe Kuchen mit



